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II. RESUMO DO TRABALHO

O trabalho pretende identificar, dentro da midia televisiva, os canais de propagacdo das
mensagens de violéncia; descrever como esses canais produzem essas mensagens; verificar
sua audiéncia na populacao soteropolitana para analisar e criticar a propagacao da violéncia



nos diferentes canais de comunicacdo e sua contribui¢do na sensacdo de inseguranga
publica na cidade de Salvador — BA.

III. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas o aumento da violéncia no Brasil foi acompanhado, pelo
avango dos diversos meios de comunicagdo. Reforgados pelo distanciamento fisico, cultural
dos espectadores dentro do nosso pais, 0os meios de comunicagdo em massa emitem atraves
de suas programagodes uma série de informagdes baseadas na sua maioria em fatos sociais,
que acontecem todos os dias como: Um grande evento nacional, um acidente, um show,
uma greve, etc. Assim a midia se firmou determinantemente como um modelo 16gico da
realidade e conseqiientemente da verdade.

Com as transformacgdes do individuo / sociedade e com o excesso de tematizagdes.
As programagdes que chegam até espectador, estdo cada vez mais recheadas de temas em
sua maioria escandalosos, como atos de violéncia, por exemplo, passam a assumir um
espaco cada vez maior dentro das programacgoes.

Em Salvador e também no Brasil como todo, pouco se discute sobre a influencia dos
programas de contetido violento sob os telespectadores, € ha pouca pesquisa com fins de
analisar os efeitos da veiculagdo da violéncia pela midia. Assim muitas vezes sao discutidas
acdes envolvendo a cessacdo ou diminui¢do de cenas de violéncia em programagdes como
filmes e telenovelas, ndo expondo ao debate a violéncia mostrada nos telejornais, donos das
maiores audiéncia a qual estdo sujeitos grande parte dos espectadores moradores das
diversas cidades e grandes metropoles do pais.

Os crimes com existéncia duradoura na midia ndo sdo exatamente os corriqueiros
ou “comuns” ou seja aqueles que qualquer um pode sofrer no dia a dia, e sim aqueles mais
exoticos e inusitados, como os “grandes” assassinatos, os crimes politicos, o0s que
envolvem atores famosos, tragédias internacionais etc. Os episodios de violéncia no Brasil
que ganham destaque na midia, sdo aqueles que possuem ingredientes para se tornarem
fatos jornalisticos escandalosos e espetaculares. De modo geral a imagem noticiada de um
fato violento emerge de forma difusa e desordenada. A sua repercussao ndo revela questdes
propriamente ligadas a realidade do crime. Além disso, a maioria desses noticiarios fogem
da realidade socioecondmica e psicologica do caso, ndo dando suporte a individualidade do
fato. O que pode determinar uma carga no ambito social e emocional no espectador, que
muitas vezes ¢ condicionado a uma realidade fora da sua razao.

Sao muitos os autores, nas diversas areas do conhecimento, que refletem e/ou
pesquisam sobre a questdo violéncia. Para o filésofo e cientista politico inglés Thomas
Hobbes, a sociedade civilizada ndo demonstra uma relagdo amigavel “um com os outros”.
Isso nos gera uma grande reflexdo sobre a violéncia, apontando que uma grande raiz da
violéncia é a natureza humana, “Os seres humanos em seu estado natural, sdo brutos e
violentos, e somente a imposi¢do da lei e da ordem da sociedade e que poderia controlar
suas tendéncias mas e seu instinto mal para agressao”.( Leviata,1984).

O que se refere 4 relacdo da violéncia com os meios de comunicacdo, segundo
Elizabeth Rondelli (1998), O aumento dos episddios de violéncia, particularmente de
homicidios, nas duas ultimas décadas no Brasil fez com que o noticiario sobre a violéncia



migrasse dos seus tradicionais redutos nas editoras e nos jornais especializados em crimes,
e ganhasse destaque, de maneira generalizada, em todos os meios de comunicagao.

Destacando o conceito histérico da Comunicagao, Melo (1970, p.18) afirma que “o
estudo da Comunicagao dentro da perspectiva historica parte da idéia motriz da cooperacao,
que ¢ conseqiiéncia direta do estabelecimento da comunidade humana”. Este mesmo autor
continua afirmando que “em termos histdricos, efetivamente a comunicag¢do afigura-se
como a Unica forma de sobrevivéncia social, como o proprio fundamento da existéncia
humana, solidificada através da cooperagdo e da coexisténcia”. (1970, p.20).

Continuando a percorrer o caminho da comunicacdo humana, chega-se a
Comunicagdo de Massa. Essa se caracteriza como uma categoria importante no vasto
campo da Comunicacdo, levando em conta que, dentre as demais categorias, ¢ a que
envolve o maior nimero de pessoas. Portanto, ¢ a que gera, proporcionalmente, efeitos em
larga escala. Efeitos esses em aspectos que todas as pessoas consideram importantes:
nossas relagdes com os outros, em que acreditamos, como descrevemos o mundo que nos
cerca.

Ja no que concerne a opinido publica, segundo a autora Sarah Chucid (1983), a
opinido publica representa o respaldo e a legitimidade do poder politico formal, pois ela é
fonte verdadeira de autoridade. Ela é o conjunto de crengas a respeito de temas
controvertidos ou relacionados com a interpretagdo valorativa ou o significado moral de
certos fatos.

IV. JUSTIFICATIVA

A violéncia ¢ a principal preocupacdo dos brasileiros segundo os principais
instrumentos de pesquisa de opinido publica. Estudar como se propaga a sensagdo de
inseguranca — a violéncia — através dos meios de comunicagao €, portanto, relevante e atual
com o objetivo de entender as suas formas linguagem e correlagdo com a realidade dos
espectadores. Tal objetivo ¢ factivel e auxilia a constru¢do do conhecimento do futuro
profissional de comunicagdo, principalmente ao dedicado a area especifica de publicidade e
propaganda, que tera que adquirir a capacidade de dominar a transmissdo e recepcao de
mensagens através de qualquer meio de midia disponivel.

V. OBJETIVOS

Geral

. Analisar e criticar a propagacdo da violéncia nos diferentes canais de
comunicacao e sua contribuicao na sensacdo de inseguranga publica na cidade de Salvador
— BA. Mas para isso, precisamos atingir os seguintes objetivos.

Especificos

° Identificar, dentro da midia televisiva, os canais de propagacdo das
mensagens de violéncia;

. Descrever como esses canais produzem essas mensagens;

o Verificar sua audiéncia na populacao soteropolitana;



VI. METODOLOGIA

Nessa pesquisa, atingiremos os objetivos especificos por etapas. Na coleta de
dados, iremos descrever os canais de comunicacdo que despertam a violéncia, e aplicar
questiondrios, de acordo com algumas varidveis socio — demograficas, vejamos:

Coleta de dados

J Identificar programas televisivos “diretos” (linha direta, cidade alerta, etc...)
e indiretos (jornais, novelas, etc...) que, de alguma forma, propagam cenas de violéncia.
Para isso, iremos gravar e/ou descrever algumas dessas cenas;

o Essas gravagdes serdo apresentadas para um grupo focal com o intuito de
levantar questdes para elaboragdo de um questionario que serd aplicado por etapas de
acordo com as seguintes variaveis:

1. Jovens universitarios, de casse média do sexo masculino e feminino;

2. Pessoas de terceira idade;

3. Publico geral (com amostra a serem definidas).

VII. CRONOGRAMA
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Levantamento
Bibliografico
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Coleta de dados X

|Analise dos dados X
Redacdo do trabalho X
Revisdo e redacdo final X
Entrega
Defesa
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VIII. RECURSOS NECESSARIOS

Para a realizagdo do trabalho serdo utilizados os meios do Observatorio
Interdisciplinar de Seguranga Publica e dos laboratorios de Midia e TV do Curso de
Publicidade e Propaganda, o acervo bibliografico da biblioteca do prédio 5 e a central,
acesso aos institutos de Opinido publica e a Internet.

IX. RESULTADOS ESPERADOS

A critica das mensagens veiculadas nos diferentes horarios da programagao
radiofonica e televisiva que contribuem para a sensagao de inseguranga sera apresentada ao
Observatorio Interdisciplinar de Seguranga Publica e contribuira para a construgdo de
propostas para politicas publicas.

Em metas fisicas resultard em um artigo cientifico a ser apresentado na semana de
iniciagdo cientifica da UNIFACS.
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